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RESUMEN

Conocimientos previosy recomendaciones

CONTEXTO DENTRO DE LA TITULACION:Se trata de una asignatura optativa que se incluye en el médulo cuatro del programa de master, en el que
se incluyen otras asignaturas, como Specialised Translation, The English lexicon, World Englishes, Critical Discourse AnalysisLanguage, Gender and
Society, Medieval English and its Manuscripts y Recent Trends in English Syntax. Previamente, los estudiantes habran cursado asignaturas
troncales como Research Methodology and Academic English, Main Approaches in Linguistic and Literary Studies o The Use of Corpora in English
Studies, que les proporcionardn una buena base para cursar esta asignatura. RECOMENDACIONES Y ADAPTACIONES CURRICULARES:- El
alumnado que presente necesidades especificas de apoyo educativo, lo ha de notificar personalmente al Servicio de Atencién y Ayudas al
Estudiante para proceder a realizar, en su caso, la adaptacién curricular correspondiente.

Breveresumen dela asignatura (segin memoria RUCT)

Introduction to press and advertising discourse1.1. Common characteristics of both types of discourse1.1.1. The role of images1.1.2. The layout1.
1.3. Slogans and headlinesAdvertising discourse2.1. The role of advertising language2.2. Implicit meaning2.3. The use of metaphors and punsThe
Discourse of the Press3.1. The linguistic background3.2. Variations: social, language, culture and thought3.3. Distribution of sections. Types of
press
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Prerrequisitos

No hay prerrequisitos, pero para seguir la asignatura con éxito es recomendable al menos un nivel B2 segulin el Marco de Referencia Europeo.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS

Teoria

1. Introduccién al discurso de la publicidad y de la prensa
1.1. Caracteristicas comunes a ambos tipos de discurso
1.1.1. El papel de las imagenes (captar la atencion, informacion, etc.)
1.1.2. Disefio y maquetacion (imagen, eslogan, copia, logo)
1.1.3. Esléganes y titulares (captadores de atencién, condensacion, etc.)
2. Discurso de la publicidad
2.1. El papel del lenguaje publicitario (captar la atencién, persuasion, ayuda a la memoria, etc.)
2.2. Significado implicito (presuposiciones, implicaturas)
2.3. El uso de metéforas y juegos de palabras (metaforas verbales y visuales, asociaciones positivas; juegos de palabras para
captar la atencion, efectos cognitivos, etc.)
3. Eldiscurso de la prensa
3.1. El bagaje lingdiistico
3.2. Variaciones: social, cultural, linglistica y de pensamiento (objetividad y subjetividad informativa, componentes Iéxicos y
sintacticos, campos semanticos y especificidad linglistica en radio y prensa escrita).
3.3. Distribucion de secciones (La estructura de la informacion seguin el medio: titular, subtitular, cuerpo principal y desarrollo)

3.4. Andlisis del discurso en prensa escrita y en radio.

3.4.1. Técnicas de persuasion

3.4.2. El anclaje visual (apoyatura de imagenes y textos a pie de foto en el periodismo escrito. Contexto y cotexto de la noticia).

3.4.3. Aporte significativo de la voz y la dindmica de las entrevistas en radio.

Practica

+  Ejercicios de distintos tipos.
+  Participacion activa en foros y tutorias.
+  Tests de autoevaluacion.

Proyecto final para cada médulo.

METODOLOGIASDOCENTESY ACTIVIDADES FORMATIVAS

M etodol ogias docentes

Ademas de la realizacién de ejercicios de tipo diverso que los estudiantes tendran que enviar a través de la plataforma de ensefianza virtual y de un
proyecto final, la participacion activa en foros y tutorias se considera también un aspecto esencial. Al tratarse de un curso totalmente virtual, el
aprendizaje auténomo es fundamental. Para ello se han disefiado diversos médulos de aprendizaje, en los que se integran los distintos ejercicios,
asi como tests de autoevaluacion.

Actividades for mativas
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ACTIVIDADES

HORAS PRESEN-
CIALES

HORAS TRABAJO
AUTO-NOMO

TOTAL HORAS

CREDITOS ECTS

COMPETENCIAS
(codigos)

A10 - Realizacién de
un trabajo escrito

45.0

0.0

45.0

1.8

+ CB10

CcB9
CELI
CELI3
CELI6
CG10
CG12
CG3
CG4
CG9
CT1
CT2
CT4
CTe

+  CT9

A12 - Tutorias
virtuales
(colectivas/individuale
s através del uso de
las TICs)

MO96 -
Super
vision
de
trabaj
0s
dirigid
0s

15.0

0.0

15.0

0.6

CE10
CE8
CE9
CG2
CG6
CG7
CT1
CT11

A9 - Participacién en
las discusiones
semanales que tienen
lugar en el foro virtual

15.0

0.0

0.6

CB9
CT4
CT8

TOTALES:

75.0

0.0

75.0

3.0

SISTEMAS DE EVALUACION

Sistemas de evaluacion (general)
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; ; Resul t ados de
Aspect o Criterios Peso ECTS apr endi zaj e
S1 Participaci 6n 10.0 - 50.0
activa en los foros
de debate virtual
dentro de las fechas
propuest as (debat es,
casos 0 ejercicios).
S3 Real i zaci 6n de 10.0 - 50.0
trabaj os, casos o
ej ercicios
S7 Entrega de un 50.0 - 80.0
trabajo escrito que
denuestre el domnio
de los principales
conceptos de |l a
mat eri a.
Sistemas de evaluacion (especifico)
ASPECTO CRITERIOS INSTRUMENTO PESO
Participacion activa en los foros
L . . de debate virtual dentro de las Foros de debate en la plataforma o
Valoracion de trabajo escrito o 25.0%
fechas propuestas (debates, casos de docencia virtual
0 ejercicios).
Realizacion de trabajos, casos o Realizacion de trabajos, casos o | Ejercicios enviados a través de la 25.0%
ejercicios ejercicios plataforma de docencia virtual. =P
Entrega de un trabajo escrito que
Participacion y Actividad en foros de_mu_estre el dominio de los Trabajo final 50 0%
virtuales principales conceptos de la
materia.

El sistema de calificacion se regird por lo establecido en el RD 1125/2003 de 5 de septiembre por el que se establece el sistema europeo de créditos y
el sistema de calificaciones en la titulaciones universitarias de cardcter oficial

INFORMACION DETALLADA:

La evaluacion se basara en tres elementos:

Ejercicios practicos (25%)
Participacion en foros de debate (25%)
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«  Proyecto final (50%)

El proyecto final consistira en la creacién de un anuncio o una campafa publicitaria en la que se deberan integrar los conceptos aprendidos en la
asignatura. Asimismo, se redactara un comentario sobre el propio anuncio o la campafa.

Por lo que respecta al componente de prensa, a partir de una serie de datos angulares, quién, qué, por qué, coémo, dénde y cuando, que permitirdn
contextualizar la informacién objetiva de un hecho, el alumnado deberd escribir el texto breve de una noticia que sirva para informar sobre dicho
hecho, teniendo en consideracion los siguientes pardmetros y requerimientos:

-Habra de ajustarse al formato de noticia en medio escrito, con antetitulo, titular, subtitular, cuerpo principal y preservando la estructura de piramide
invertida de la informacién. Atendiendo a las especificidades discursivas, ademas de a las apoyaturas visuales y su interrelacién con las anteriores,
seran dos las versiones de la noticia que habran de escribirse y componerse, una para un periédico de informacién general y otra para un medio
sensacionalista.

-Deberad adaptarse la noticia al medio radiofénico, como contenido de un espacio informativo, siendo imperativo, asimismo, que se escoja la
musica y, en la medida de lo posible, se grabe el audio, ilustrando aspectos esenciales en la comunicacién radiofénica, tales como la entonacién o
el ritmo.

-En cada caso, el alumnado deberd comentar e interpretar las estrategias usadas, prestando atencion, en particular, al propésito o la funcion de las
mismas.

Se valorara la creatividad y la originalidad, asi como la aplicacién de lo aprendido en la asignatura. En el comentario se tendra en cuenta también la
correccion linglistica.

Para ambos componentes, publicidad y prensa, la correspondencia entre sistemas de evaluacién y competencias es la siguiente:
S10: CB9, CT4, CT8 - R18, R2, R27, R29, R4, R41.
S3:CG2, CG6, CG7,CT6 -R18, R2, R20, R29, R3, R4, R41.

S8: CB10, CB6, CB7, CBY, CELI1, CELI3, CELI6, CG10, CG12, CG3, CG4, CGY, CT1, CT2, CT4, CT6, CT7,CT8, CT9 - R1, R10, R2, R20, R28, R29, R3, R4,
R41.

OBJETIVOSDE DESARROLLO SOSTENIBLE

Objetivosde Desarroallo Sostenible

01 Fin pobreza - ODSO01

03 Salud y bienestar - ODS03

05 Igualdad género - ODS05

04 Educacion de calidad - ODS04

12 Produccién y consumo responsables - ODS12
13 Accion por el clima - ODS13

16 Paz

just. e instit. sélidas - ODS16

I nfor macioén adicional

Con respecto al médulo de publicidad, los objetivos de desarrollo sostenible (ODS) seleccionados se tratarén a través de distintos textos
publicitarios en inglés, especialmente de campafias gubernamentales o de ONGs, cuyas tematicas estaran relacionados con alguno de los ODS y
que los estudiantes deberan analizar en distintas actividades y debatir en el foro de la asignatura.Del mismo modo, se tratara el tema de la igualdad
de género y el papel de la mujer en los anuncios publicitarios.En lo que concierne al médulo de prensa, este se ha concebido el médulo a partir de
las maximas de la libertad de prensa y la funcién publica y democréatica de los medios de comunicacién, enfatizando su papel como herramienta
posibilitadora de una educacién inclusiva, equitativa y de calidad.Para las actividades y practicas del médulo, se han escogido textos que fomentan
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la igualdad de género, la defensa del medio ambiente y los derechos humanos, ademas de concienciar y sensibilizar acerca de estos objetivos de
desarrollo sostenible.

BIBLIOGRAFIA

Bibliogr afia
- Busa, Maria Grazia - (2014) - Introducing the language of the news : a student's guide - Routledge
- Fowler, Roger - (2007) - Language in the news discourse and ideology in the press - Routledge
* Bell, Allan - (1991) - The language of news media - Blackwell
* Reah, Danuta - (1998) - The language of newspapers - Routledge
+ Cook, Guy - (2001) - The discourse of advertising - Routledge
* Beasley, Ron - (2002) - Persuasive signs : the semiotics of advertising - Mouton de Gruyter
« Tanaka, Keiko - (2006) - Advertising language a pragmatic approach to advertisements in Britain and Japan - Routledge
* Hermerén, Lars - (1999) - English for sale :a study of the language of advertising - Lund University Press
« Vestergaard, Torben - (1985) - The language of advertising - Basil Blackwell
+ Goddard, Angela - (1998) - The language of advertising: written texts - Routledge
* Pérez Sobrino, Paula - (2017) - Multimodal metaphor and metonymy in advertising - John Benjamins Publishing Company

Bibliogr afia complementaria
+ Schmidt, Rosemarie. - (1986) - Television advertising and televangelism : discourse analysis of persuasive language - J. Benjamins Pub. Co.
+ 0'Sullivan, Joan - (2022) - Corpus linguistics and the analysis of sociolinguistic change : language variety and ideology in advertising - Routledge
+ Gémez Torrego, Leonardo. - (2014) - Transgresiones idiomaticas en el lenguaje de la publicidad - Cétedra
« Sanderson, Paul - (2001) - Using newspapers in the classroom - Cambridge University Press
* Benavides Delgado, Juan - (2003) - Lenguaje publicitario: hacia un estudio del lenguaje en los medios - Sintesis
* Ferraz Martinez, Antonio. - (1993) - El lenguaje de la publicidad - Arco/Libros

COMPETENCIAS/RESULTADOSDEL PROCESO DE FORMACION Y APRENDIZAJE

Laasignatura forma parte de lamateria" English in the media and advertising” , cuya completa superaci én acredita haber
adquirido las siguientes competencias o resultados del proceso de formacion y aprendizgje:

Tipo Cddigo Descripcion
MOF - Competencias generales 763ACGY Conocimiento de tipos, métodos y técnicas de investigacion en

el area de estudio

MOF - Competencias especificas 763ACE8 Dominio de la lengua inglesa a nivel oral, con conocimiento de
aspectos fonéticos y fonolégicos que llevan a una correcta
comprension oral y pronunciacion (a la hora de expresarse

oralmente)

MOF - Competencias generales 763ACG10 Manejo de la bibliografia especializada, tanto impresa como
electronica, y de los mecanismos internacionales de citacion

MOF - Competencias transversales 763ACT9 Capacidad para utilizar los conocimientos previos y la
experiencia adquirida

MOF - Competencias especificas 763ACE10 Familiaridad con la realidad sociocultural de los paises de habla
inglesa

MOF - Competencias generales 763ACGL Desarrollo del compromiso ético en relacion con los derechos

fundamentales y de igualdad de oportunidades entre hombres
y mujeres, los principios de igualdad de oportunidades y
accesibilidad universal de las personas con discapacidad, y los
valores propios de una cultura de la paz y de valores
democraticos

MOF - Competencias basicas CB6 Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u
oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

MOF - Competencias basicas CB9 Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los
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O
conocimientos y razones (ltimas que las sustentan a plblicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin
ambigliedades.

MOF - Competencias basicas CB10 Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que
les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

MOF - Competencias especificas 763ACES Conocimiento de las convenciones del inglés académico escrito
para redactar textos de diversos géneros y en distintos
formatos

MOF - Competencias generales 763ACG7 Desarrollo de la capacidad de aprender en estudios posteriores
de trabajar de forma auténoma y con la automotivacion
necesaria y de participar en foros de aprendizaje y
transferencia de conocimientos adquiridos

MOF - Competencias transversales 763ACT4 Capacidad de gestion de la informacion

MOF - Competencias basicas CB7 Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos
y su capacidad de resolucion de problemas en entornos nuevos
0 poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o
multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

MOF - Competencias generales 763ACG2 Profundizacién en la utilizacién de las herramientas programas
y aplicaciones de las tecnologias de la informacion y la
comunicacion

MOF - Competencias generales 763ACG6 Capacidad de reunir/localizar sintetizar y analizar datos
relevantes del area de estudio a efectos de investigacion

MOF - Competencias generales 763ACG12 Iniciacion en tareas de investigacion en el ambito de las
lenguas sus culturas v literaturas con especial incidencia en el
mundo anglosajén

MOF - Competencias generales 763ACG3 Razonamiento critico

MOF - Competencias transversales 763ACT1 Capacidad de analisis, sintesis, organizacion y planificacion

MOF - Competencias transversales 763ACT11 Capacidad de autoevaluacion

ESTUDIANTADO CON NECESIDADES ESPECIFICAS DE APOYO EDUCATIVO

El estudiantado con discapacidad y/o Necesidades Especificas de Apoyo Educativo (NEAE) puede dirigirse alaUnidad de

Diversidad y a Servicio de Atenciény Ayudas al Estudiante pararecibir la orientacién y el asesoramiento necesario https:

www.ujaen.es/gobierno/vicigualdad/unidad-de-diversidad/alumnado-con-discapacidad-yo-neae

La Universidad de Jaén ha establecido un marco normativo unificado que garantice la continuidad del servicio

educativo y la seguridad de la comunidad universitaria ante la eventual activacion de escenarios de emergencia

(sanitarios, naturales o especificos):

https://www.ujaen.es/gobierno/vicestudios/sites/gobierno_vicestudios/files/uploads/calidad-

ensenanzas/resolucion_vicensenanzas_plan%20de%20contingencia.pdf

CLAUSULAS

Proteccion de datos para grabacion de clases
Responsable del tratamiento: Universidad de Jaén, Paraje Las Lagunillas, s/n; Tel.953 212121; www.ujaen.es

Delegado de Proteccion de Datos (DPO): TELEFONICA, S.A.U. ; Email: dpo@ujaen.es
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Finalidad del tratamiento: Gestionar la adecuada grabacién de las sesiones docentes con el objetivo de hacer
posible la ensefianza en un escenario de docencia multimodal y/o no presencial.

Plazo de conservacion: Las imagenes serdn conservadas durante los plazos legalmente previstos en la normativa
vigente.

Legitimacion: Los datos son tratados en base al cumplimiento de obligaciones legales (Ley Organica 6/2001, de 21
de diciembre, de Universidades) y el consentimiento otorgado mediante la marcacién de la casilla habilitada a tal
efecto.

Destinatarios de los datos (cesiones o transferencias): Toda aquella persona que vaya a acceder a las diferentes
modalidades de ensefianza.

Derechos: Ud. podra ejercitar los derechos de Acceso, Rectificacion, Cancelacidn, Portabilidad, Limitacién del
tratamiento, Supresion o, en su caso, Oposicidn. Para ejercitar los derechos deberd presentar un escrito en la
direccion arriba sefialada dirigido al Servicio de Informacién, Registro y Administracion Electrénica de la Universidad
de Jaén, o bien, mediante correo electrénico a la direccién de correo electronico. Debera especificar cual de estos
derechos solicita sea satisfecho y, a su vez, deberd acompanfarse de la fotocopia del DNI o documento identificativo
equivalente. En caso de que actuara mediante representante, legal o voluntario, debera aportar también documento
que acredite la representacién y documento identificativo del mismo. Asimismo, en caso de considerar vulnerado su
derecho a la proteccion de datos personales, podra interponer una reclamacién ante el Consejo de Transparencia y
Proteccidn de Datos de Andalucia www.ctpdandalucia.es

Proteccion de datos para evaluacion on-line

Responsable del tratamiento: Universidad de Jaén, Campus Las Lagunillas, s/n, 23071 Jaén
Delegado de Proteccion de Datos:dpo@ujaen.es

Finalidad: Conforme a la Ley de Universidades y demas legislacion estatal y autondmica vigente, realizar los
examenes correspondientes a las asignaturas en las que el alumno o alumna se encuentre matriculado. Con el fin de
evitar fraudes en la realizacion del mismo, el examen se realizara en la modalidad de videollamada, pudiendo el
personal de la Universidad de Jaén contrastar la imagen de la persona que esta realizando la prueba de evaluacién
con los archivos fotograficos del alumno en el momento de la matricula. Igualmente, con la finalidad de dotar a la
prueba de evaluacién de contenido probatorio de cara a revisiones o impugnaciones de la misma, de acuerdo con la
normativa vigente, la prueba de evaluacién serd grabada.

Legitimacion: cumplimiento de obligaciones legales (Ley de Universidades) y demas normativa estatal y autonémica
vigente.

Destinatarios: prestadores de servicios titulares de las plataformas en las que se realicen las pruebas con los que la
Universidad de Jaén tiene suscritos los correspondientes contratos de acceso a datos.

Plazos de conservacion: los establecidos en la normativa aplicable. En el supuesto en concreto de las grabaciones
de los exdmenes, mientras no estén cerradas las actas definitivas y la prueba de evaluacién pueda ser revisada o
impugnada.

Derechos: puede ejercitar sus derechos de acceso, rectificacidn, cancelacion, oposicidn, supresion, limitacion y
portabilidad remitiendo un escrito a la direccién postal o electréonica indicada anteriormente. En el supuesto que
considere que sus derechos han sido vulnerados, puede presentar una reclamacién ante el Consejo de
Transparencia y Proteccion de Datos de Andalucia www.ctpdandalucia.es

COMPROMISO CON LA IGUALDAD Y LA PERSPECTIVA DE GENERO

En & marco de laLey Organica 2/2023, de 22 de marzo, del Sistema Universitario (LOSU), que refuerza el compromiso de las
universidades con laigualdad y lainclusién, en esta asignatura se promoveralaincorporacion de la perspectiva de género. Para
ello, se procurara dar visibilidad a autoras de referencia en la bibliografia, fomentar un entorno de comunicacion inclusivo en el
aulay reflexionar sobre como los sesgos de género han podido influir en el desarrollo de esta disciplina. Para ello estan
disponibles las siguientes guias: Guias de apoyo para perspectiva de género.
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